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Morges vend mieux ses vins
et espére enfin les rentabiliser

ALAIN ROUECHE
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PROMOTIO Luc Tétaz, vigneron du Domaine de Morges, accueille désormais la clientéle sur le site du domaine deux jours par semaine,
mercredi et vendredi, de 16 heures a 18 heures. Cette ouverture, entre autres. porte ses fruits. L'exploitation a vendu

guelgue 10 000 bouteilles supplémentaires en 2009. MORGES, LE 6 SEPTEMBRE 2010

des vendanges. 2008.
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tes et nouveau design des éti-
quettes identifiant les crus. Un
site internet expose les spéciali-
tés, présente le domaine et per-
met une commande en ligne.
«Oui, 'image des vins morgiens
a changé auprés du public et
elle est plus visible», se réjouit
Luc Tétaz, vigneron du Do-
maine. Depuis un an aussi,
grice a lélargissement des heu-
res d’'ouverture de la cave de
Marcelin, les visites se sont mul-
tipliées et les ventes au détail
aussi. Les restaurants de la ré-
gion ont été démarchés, les or-
ganisateurs locaux de manifes-
tations fortement incités a ven-
dre des bouteilles des crus
COMmMUNAUX.

Cela suffit-il & améliorer les
comptes du domaine? La cheffe
du Service des finances de la
ville, Gerlinde Stenghele, ne se
risque pas 4 établir un bilan: «II
faudra attendre la fin de l'exer-
cice en décembre.» D’autant
plus que les dégits dus a la gréle
influencent aussi les résultats
finaux. Cependant, quelques
chiffres permettent de mesurer
une certaine évolution.

La commune visait a réduire

la vente de vin en vrac, beau-
coup moins rentable. En 2009,
elle a bel et bien fléchi puisque
ses rentrées sélevent A
244 000 francs, contre
277000 francs un an aupara-
vant. Simultanément, les ventes
de bouteilles ont atteint
334 000 francs, soit un peu plus
de 100000 francs de mieux
qu’en 2008.

«100 000 francs, cela repré-
sente 10 000 a 12 000 bouteilles.

¥ En chiffres

400 000 FRANCS de rentrées
financieres liées aux ventes des
bouteilles du Domaine de la Ville
sont budgétisées en 2010. En
2009, le chiffre a atteint

334 000 francs grace aux efforts
de vente, contre 230 000 francs
en 2008.

41000 LITRES ont été mis en
bouteille sous onze étiquettes et
38 000 litres ont été vendus en
vrac en 2009.

15 HECTARES de vignoble de la
ville de Morges.

2 MEDAILLES d'or pour le
Passerillé et le Guérites rouge. Le
chasselas de la ville figure parmi
les 31 meilleurs chasselas de

Suisse.

PORTES OUVERTES Dégustation
et vente du Domaine de la ville de
Morges, samedi 11 septembre 2010,
aux Caves de Couvaloup, de 10 h a
18 h. Animations, concert de jazz,
baptéme de la vendange par

Yann Lambiel.
www.vinsdeterroirmorges.ch

Léquivalent du salaire du res-
ponsable de vente a mi-temps et
ses frais. Partant de rien, cette
progression n’a finalement rien
de surprenant. Par contre, la
suite sera plus difficile», com-
mente Blaise Hermann, direc-
teur de la maison Bolle, qui
détenait depuis plus de 80 ans
Texclusivité sur la production en
vrac. Si cet accord a été dé-
noncé, le négociant reste un
partenaire privilégié. «Avec le
Domaine de la ville comme con-
current, nous n’avons pas re-
marqué d’effet négatif sur nos
propres ventes. Cela peut s’expli-
quer par le fait que le consom-
mateur privilégie les produits
locaux», analyse encore Blaise
Hermann.m

La vendange 2010 sera plus tardive et moins abondante

«Les vendanges sont annon-
cées pour début octobre,
entre le 5 et le 10, soit un peu
plus tard que 'an passé, mais
il faut rappeler que 2009
était une édition exception-
nelle», annonce le responsa-
ble de l'office de conseil
viticole de Prométerre, David
Rojard.

Cet été 2010, La Cote a
subi quelques épisodes de
sécheresse qui ont nécessité
des arrosages, le Chablais et

Chardonne ont été frappés
par la gréle. Reste que, dans
T'ensemble, aucune catastro-
phe d’envergure n’a touché
les vignobles, dont la situa-
tion est saine. «La récolte
devrait étre moins impor-
tante qu’en 2009», prédit
toutefois Philippe Hermin-
jard, secrétaire général de la
Fédération vaudoise des
vignerons. En effet, le froid
qui s’est abattu au mois de
juin durant la floraison a

contrarié la pollinisation. Le
nombre de grappes est donc
moins important. «C’est ce
climat différencié qui permet
d’obtenir des crus intéres-
sants qui ne sont pas unifor-
misés comme ces produits
d’Amérique. Je pense que le
millésime 2010 sera d’excel-
lente tenue», se réjouit Phi-
lippe Herminjard. Les semai-
nes a venir, cependant, seront
déterminantes pour la matu-
ration du fruit.
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