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«Unseren Wein nicht banalisieren»

Walliser Spitzenweine diirfen nicht zu Tiefstpreisen verkauft werden

Wallis. - Um den Walli-
ser Wein an die internatio-
nale Spitze zu 'bringen,
muss innerhalb der brei-
ten Palette der Weinsorten
eine Rangordnung erstellt
werden. Zudem gilt es, ei-

l_Femelte Preispolitik zu

olgen.

Bei jedem Marketing spielt der
Preis eine grosse Rolle. Spit-
zenweine dienen als image-
trichtige Zugpferde und sollen
auch Spitzenpreise erzielen.
Gewisse Weine eignen sich al-
lein wegen ihrer Besonderheit
als solche Zugpferde.

Petite Arvine und
Comalin an der Spitze
Die Palette der im Wallis pro-
duzierten Weine sei deshalb
pyramidenformig aufzubauen,
wie Professor- Bernard Catry
betonte. Die Rangordnung
kann nach verschiedenen Kate-
gorien erfolgen. An der Spitze
stehen  Appellationen wie
«Grand Crus» oder spezifische
Rebsorten. «Die Branche hat
zwar noch keine endgiiltige
Wahl fiir diese Hierarchisie-
rung getroffen, aber es eignen
sich wohl die Sorten Petite Ar-
vine und Cornalin, um an die
Spitze jener Pyramide zu ge-
langen», so Catry. Beide Sor-
ten zeichnen sich dadurch aus,
dass sie relativ teuer sind und
nur in geringen Mengen produ-
ziert werden. Und weil sie au-
tochthone Sorten sind, die aus
dem Wallis stammen, haben sie
aufgrund ihrer Qualitit und
Originalitit fiir die gesamte
Branche einen Image projizie-
renden Charakter. «<Umgekehrt
wiren am Fusse der Pyramide
solche Weine angesiedelt, die
in sehr grossen Mengen produ-
ziert werden, wie beispielswei-

se der Dole», erklirt der Pro-

fessor.

Keine Schleuderpreise
fiir Spitzenweine
In der Mitte der Pyramide wiir-
den sich solche Weine befin-
den, die preislich erschwing-
lich bleiben, aber nicht als
Massenware produziert wer-
den. Hier nannte der Professor
die Sorten Pinot noir, Fendant,
Johannisberg, Heida, Huma-
gne, Syrah oder Malvoisie. Bei

der Preispolitik sollten die

Weine an der Spitze etwa 25
Franken, jene im Mittelseg-
ment etwa 15 und jene im un-
tersten Segment 10 Franken
kosten. «Sobald diese Pyrami-
de definiert ist, muss sie inso-
fern geschiitzt werden, als dass
ihre ‘Spitze in keiner Weise ba-
nalisiert werden darf», betonte
Bernard Catry. Zu einer sol-
chen Banalisierung konne es
kommen, wenn gewisse Reb-
sorten von der Pyramidenspit-

ze infolge ihrer zunehmenden
Beriihmtheit plotzlich von al-
len angebaut und verkauft wer-
den. Mit der Folge, dass eine
Weinschwemme jegner Sorten
entsteht, wie sie beim Fendant
und auch beim Pinot noir vor
Jahren zu beobachten war, und
die zu einem Preissturz gefiihrt
hatte. «Unsere Spitzenweine
diirfen nicht zu Schleuderprei-
sen verkauft werden», forderte
auch Staatsrat Jean-Michel Ci-
na.

Produktion
iiberwachen

Zur Verhinderung einer Banali-
sierung stehen der Branche
mehrere Instrumente zur Ver-
fiigung. Nebst der Verstirkung
der auf die Spezialititen des
Kantons bezogenen Image-
Werbung soll auch ein breit an-
gelegtes Monitoring die aktuel-
le Produktion iiberwachen.

Durch das Monitoring kénnen
neue Sorten in die Hierarchie-
spitze aufgenommen oder be-
reits banalisierte Sorten ausge-
schieden werden.

Den meisten Produkten, die
den Aufstieg in ein oberes
Qualititssegment geschafft ha-
ben, ist dies gelungen, weil sie
ihre rein funktionalen Charak-
teristiken durch eine starke
emotionale Dimension ergénzt
haben. «Diese Vorgehensweise
ist beim Wein, einem Produkt
des Emotionalen, besonders
geeignet», so Bernard Catry.
Die Werbebotschaften miissen
demzufolge eher emotional als
sachlich sein.

Lukrativer

Direktverkauf

Im Bereich der Distribution
sieht Professor Catry noch Po-
tenzial bei den Grossverteilern,
die sich sowohl quantitativ als
auch qualitativ entwickeln. Die
Walliser Weine konnten des-
halb kiinftig in den Vertriebs-
kanilen der Grossverteiler noch
zulegen. Besonders interessant
ist fiir jeden Weinproduzenten
der Direktverkauf, der ihnen ei-
ne hohere Gewinnmarge gene-
riert. Hier ist auch der Touris-
mus gefordert. «Die Einfiihrung
eines echten Weinbautourismus
ist eine Gelegenheit, die es
wahrzunehmen ist», betonte
Staatsrat Cina. Die Produzenten
koénnen sich dabei auf die
glaubwiirdige kontrollierte Ur-
sprungsbezeichnung AOC Wal-
lis stiitzen und Qualitiitsan-
strengungen fortsetzen, die es
gestatten, dem Konsumenten
authentische und sehr hochwer-
tige Weine anzubieten. «Es
kommen aber auch Synergien
mit den anderen Branchen der
Walliser Wirtschaft in Betracht,
wie eine stirkere Beachtung des
Giste-Empfangs», so Staatsrat
Jean-Michel Cina. wek
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Eine mogliche Hiémmhbiemng der Walliser Weine kinnte den Petite Arvine und den Cornalin zusammen mit den Grand Crus anderer
Rebsorten an die Spitze stellen. Foto wb
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